
Zwei Jahrzehnte zweite Meinung 
Jubiläum: 20 Jahre Smart Investor 

In einer Zeit der Irrungen und Wirrungen
Smart Investor wird 20 Jahre – und das ist ein Anlass zum Fei-
ern! Dies nicht nur vor dem Hintergrund einer Medienbranche 
im Wandel, sondern auch angesichts einer Zeit der Irrungen und 
Wirrungen, in welche die Börsenwelt zunehmend hineingeworfen 
ist. Bei unserer letzten Jubiläumsausgabe anlässlich unseres 15-jähri-
gen Bestehens (vgl. Smart Investor 5/2018) waren wir noch im bes-
ten Flegelalter, vor zehn Jahren (Smart Investor 5/2013) noch nicht 
einmal ein Teenager und vor 15 Jahren sogar noch im Vorschulalter 
(Smart Investor 6/2008). Unsere gerade auch in der Rückschau le-
senswerten Zusammenfassungen im Fünfjahresrhythmus finden un-
sere Abonnenten leicht über die GENIOS-Suche auf unserer Websi-
te smartinvestor.de. Wie diese funktioniert, wurde zuletzt in unse-
rem Beitrag „Das Gedächtnis des Smart Investor“ in Ausgabe 3/2020 
ausführlich erklärt; über diesen Link: https://www.smartinvestor.de/
wp-content/uploads/SI_GENIOS.pdf ist das Erklärstück auch on-
line nachzulesen. Im Folgenden geben wir Ihnen einen Kurzabriss 
der einzelnen Fünfjahresintervalle, um uns dann den letzten fünf 
Jahren unseres 20-Jahre-Marathons zu widmen.

Unsere Highlights aus hautnah erlebter Börsen- und Wirtschaftsgeschichte

der Engelhardstr. 10 in München ansässig – nicht zu kleinen Ver-
zögerungen geführt, wäre das Magazin sogar exakt zum Tief-
punkt der säkularen Baisse der Jahre 2000 bis 2003 erschienen, 
nämlich als Ausgabe 3/2003.

Anti-Mainstream aus Gründen
Vor dem Hintergrund der Vorlaufzeit ist die Gründung eines 
Börsenmagazins während einer Baisse höchst ungewöhnlich und 
letztlich schon Ausdruck einer Gesinnung gewesen, die oft anti-
zyklisch ist. Entsprechend war das Etikett „Anti-Mainstream“ 
bereits Teil unserer DNA, als viele noch gar nicht wussten, was 
das Wort Mainstream überhaupt bedeutet. Für uns war diese Ab-
grenzung vor allem der Einsicht geschuldet, dass an der Börse selten 
mit jenen Ideen Geld zu verdienen ist, welche die sprichwörtlichen 
Spatzen von den Dächern pfeifen. Wie wenig hilfreich die sogenann-
ten Leitmedien beim Verständnis der Welt auch in den meisten 
anderen Bereichen geworden sind, zeigte sich dann über die Jahre mit 
dem Wuchern des sogenannten Haltungsjournalismus. Der hat mit 
journalistischer Neugier nur noch wenig zu tun, dafür aber reichlich 
mit (Um-)Erziehung im Geiste politisch vorgegebener Narrative. 
Prädikat: uninteressant. Unser Selbstverständnis fasste dagegen schon 
ein Cartoon in der Jubiläumsausgabe des Jahres 2008 zusammen 
(vgl. Abb.). Ja, es handelt sich offensichtlich um einen hoch motori-
sierten Verbrenner, der da über die leere Straße fegt – „the road less 
travelled“ –, während sich die Masse der grauen Kleinwagen auf der 
„sicheren“ Route des Mainstreams einreiht – im Stau!

Unsere Jubiläumsausgaben (Smart Investor 6/2008, 5/2013 und 5/2018)

Die kuschelige Gemeinschaft des 
Mainstreams hat ihren Preis: Man 
kommt kaum voran, fährt in die fal-
sche Richtung und sieht vor allem 
das Hinterteil des Vordermanns. 
Quelle: Smart Investor 6/2008

I. Geburtswehen und Kindergarten – 2003 bis 2008   
Die Gründung des Magazins geht auf den Jahresanfang 2003 zurück. 
Damals, die Börsen befanden sich auf ungebremster Talfahrt, ent-
sprang Chefredakteur Ralf Flierl die Idee eines eigenständigen 
Magazins für smarte Investoren. Zunächst war Smart Investor 
lediglich ein Heftbestandteil des GoingPublic-Magazins unserer 
alten Konzernmutter GoingPublic Media AG. Allerdings fand 
man uns schon damals im „Centerfold“, bekanntlich der inter-
essanteste Teil eines Magazins. Inzwischen, wir greifen vor, sind 
wir eine Tochter der Smartbroker AG. Nur an der Verantwortung 
für die mitunter unbequemen Inhalte hat sich nichts geändert; die 
liegt weiter bei uns. Die Erstausgabe aus dem Mai 2003 zierte die 
Titelstory vom „Pit Bull Market“, zusammen mit dem Konterfei 
eines entsprechenden Vierbeiners. Hätten administrative und tech-
nische Themen bei der Gründung der Smart Investor Media GmbH 
– damals noch in Wolfratshausen und nach zwei Umzügen nun in 

II. Schule des Lebens – 2008 bis 2013
Nach dem anfänglichen Optimismus des Jahres 2003 nahmen in der 
Folge immer öfter auch Krisenthemen breiteren Raum im Smart In-
vestor ein. Dies geschah nicht aus Lust an der Krise, sondern weil die 
unübersehbaren Krisenanzeichen in der Mainstreampresse gerne klein-
geredet wurden. So befassten wir uns erstmalig in Ausgabe 2/2006 
mit dem Thema „Staatsbankrott“. Da waren wir unserer Zeit weit 
voraus. Einige Leser hielten den Gedanken schlicht für abwegig. 
Keine zwei Jahre später geriet das in den Euro geschummelte 

Hintergrund
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vorgeblichen Klimaschutzes. Weitere Steuererhöhungen und sogar 
eine Vermögensabgabe wurden und werden diskutiert, die Abschaf-
fung des Bargelds ohnehin. Damit erzeugt die Politik ein zuneh-
mend feindliches Umfeld für Kapitalanleger. Die radikaleren Kräf-
te machen gar keinen Hehl mehr daraus, dass ihnen selbst die aktu-
elle Wirtschaftsform, in der dem Markt die Flügel schon weitgehend 
gestutzt wurden, noch immer ein Dorn im Auge ist. Man muss nur 
hinhören. Vom Beschützer des Eigentums ist die Politik längst zum 
Gefährder und potenziellen Enteigner von Lebensträumen geworden. 

Übergriffig und unfähig
Da kam die Corona-Krise (Smart Investor 3/2020) – das wohl her-
ausragendste Thema der letzten fünf Jahre – wie gerufen, um den 
Menschen den starken, entschlossen handelnden Staat zu präsentie-
ren. Doch auch dieser Versuch endete kläglich. Oft ist dieser „star-
ke Staat“ nämlich einfach nur übergriffig, wie die unsägliche Impf-
pflichtdebatte zeigte, und weder fähig noch willens, das Leben der 
Menschen tatsächlich zu verbessern. Angesichts eines politischen 
Personals, das sich derzeit irgendwo zwischen ungebildet, ideologi-
siert und korrupt zu bewegen scheint, kann das nicht einmal über-
raschen. Da lag ein Titel wie „Deutschlands Niedergang“ (Ausgabe 
8/2022) eigentlich offen zutage, wobei es wieder einmal nur der 
Smart Investor war, der sich traute, das Offensichtliche deutlich aus-
zusprechen – nicht zur Freude aller Leser.

Die Politik versucht sich wieder einmal in Sachen Sozialismus, diesmal mit grü-
nem Anstrich – Smart Investor hält dagegen (Smart Investor 7/2011, 6/2019, 
3/2019 und 5/2020)

Auch nach dem schwarzen Doppelcover (Smart Investor 3/2020 und 4/2020) 
rissen die schlechten Nachrichten nicht ab (8/2022 und 4/2023)

Nach der „Kernschmelze“ (Smart Investor 4/2020) der Märkte im 
Frühjahr 2020 wurde auch das Thema Crack-up-Boom wieder 
aktuell, denn es waren vor allem die Notenbanken, die nach der 
Lockdown-Politik den Kaltstart der Volkswirtschaften befeuerten. 
So gerne wir uns als Anlegermagazin einfach nur wieder mit der 
Anlage in aussichtsreichen Geschäftsmodellen beschäftigen würden – 
etwa in den Bereichen Value, Momentum, bei eigentümergeführ-
ten Familienunternehmen oder im Rohstoffbereich –, die exter-
nen Impulse für die Märkte müssen auch weiter mitgedacht werden. 
Das zeigte sich zuletzt in der brachialen Zinswende der Fed, die ver-
zweifelt versucht, die überschüssige Corona-Liquidität wieder ein-
zusammeln, und damit eine neue Bankenkrise plus Rezession wahr-
scheinlich gemacht hat (Smart Investor 4/2023: „Wo Rauch ist …“).

Fazit
Diese kurze Tour durch 20 Jahre Smart Investor zeigt, dass wir an 
einer großen Fortsetzungsgeschichte schreiben. Dabei konzentrie-
ren wir uns vorzugsweise auf jene Aspekte der Geschichte, die Sie 
andernorts nicht lesen. Manches Mal haben wir sogar schon Gras 
wachsen gehört, das noch nicht einmal ausgesät worden war. Mehr-
wertig sind die Beschäftigung mit der Zukunft und das Denken in 
realistischen Szenarien allemal. An dieser Stelle sagen wir Ihnen, 
unseren Lesern, ein herzliches Dankeschön für Ihre Treue und hof-
fen, dass Sie uns noch ein Stück unseres Weges begleiten werden. 

Ralph Malisch

Smart Investor 5/2023

195/2023 Smart Investor

Verbreitete Auflage: ca.  4.000 Exemplare 
davon Abo: ca. 4.000
Stand: Oktober 2025

www.substanzinvestor.de

Mediadaten 2026
Print/Online
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3Titelportrait, Zielgruppen & Inhalte

Titelportrait
Substanz Investor ist das Magazin für den kritischen Investor, dessen Fokus 
der Berichterstattung auf dem aktuellen Marktgeschehen und den jeweils 
aussichtsreichsten Investmentmöglichkeiten liegt. Die gut recherchierten 
Hintergrundberichte und tiefgehenden Analysen basieren auf den Beurtei-
lungskriterien der Österreichischen Schule und sind kritisch, unvoreinge-
nommen, unabhängig, antizyklisch und vielfach fernab des Main-
streams.

Der Verlag
Im Mai 2025 wurde die Gesellschaft an die ursprünglichen Gründer Ralf Flierl 
(Chefredakteur und Geschäftsführer) und die GoingPublic Media AG zurückver-
kauft, womit eine Namensänderung des Magazins in „Substanz Investor“ 
(ehemals „Smart Investor“) einherging. Damit ist der Verlag wieder konzernun-
abhängig und eigentümergeführt.

Die Themen
Bereits seit 23 Jahren informiert das Magazin seine Leser monatlich zu 
allen Themen & Trends rund um
• Aktien (auch aus den Emerging Markets)
• Rohstoffe und Rohstoffaktien
• Edelmetalle
• Fonds (Aktien, Renten und Immobilien)
• Anleihen
• Derivate

Mission Statement 
Seit der Erstausgabe hilft der Substanz Investor dem Leser beim Umsetzen 
lukrativer Strategien und will kompetenter Ratgeber bei Investment-Ent-
scheidungen sein. Ziel der Substanz-Investor-Redaktion ist es, dem Anleger  
den entscheidenden Informationsvorsprung zu verschaffen und sich dabei 
bewusst vom allgemeinen „Mainstream“ abzuheben.

Inhalte nach Rubriken
Das Magazin besteht aus sechs Rubriken mit jeweils unterschiedlichen  
inhaltlichen Schwerpunkten bzw. Zielsetzungen:
• Märkte • Hintergrund • Fonds  
• Research Märkte • Research Aktien • Potpourri

Zielgruppen
Substanz Investor richtet sich an: 
• �anspruchsvolle Privatinvestoren 
• �institutionelle Anlegergruppen (ca. 330; Stand 09/2024), u.a. 

• Vermögensverwalter • Finanzberater • Family Offices 
• Fondsmanager • Analysten 


Crossmedial
Substanz Investor ist über die Plattform www.substanzinvestor.de im Web 
vertreten. Zudem verstärken der wöchentliche Newsletter Substanz Investor 
Weekly,die Facebook-Fanseite (facebook.com/SubstanzInvestorMagazin) 
sowie der x-Kanal (x.com/si_magazin) die Präsenz im Netz. Mehr ab S. 8!



Crossmedia

Substanz gegen den Mainstream!

Substanz Investor ist seit 2003 das Magazin 
für den anspruchsvollen und kritischen Anleger 
und informiert monatlich über die aktuellen 
Themen und Trends zu Aktien, Anleihen, Roh-
stoffen/Edelmetallen und Fonds. Verbreitete 
Auflage: ca. 4.800 Exemplare (Durchschnitts
wert im 3. Quartal 2025). Bezugspreise: 12,00 
EUR Einzelheft), 120 EUR (Jahresabo Print), 
110 EUR (Jahresabo Online); 140 EUR (Jahres-
abo Print & Digital)

Substanz Investor Weekly*: Der kostenlose 
E-Mail-Newsletter informiert die Leser bereits seit 
2003 wöchentlich mittwochs über die Einschät
zung der Substanz Investor-Redaktion zu kurz-
fristigen Börsenentwicklungen und aktuellen 
politischen und wirtschaftlichen Geschehnissen. 
Verteilung: ca. 5.800/Ausgabe**

.de

Verbreitete Auflage
ca. 4,800 Exemplare
davon Abo: ca. 4.000
Stand: Oktober 2025
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www.substanzinvestor.de*: Das Internet-
portal SubstanzInvestor.de ist das korres
pondierende Online-Angebot des Substanz 
Investor. Im geschlossenen Nutzerbereich 
bietet das Portal u.a. Zugriff auf das komplette 
Archiv aller Ausgaben seit 2003. 
Pageviews: 	 ca. 24.000/Monat**
Unique Pageviews: 	 ca. 6.000/Monat**

Substanz Investor auf Facebook & Twitter: 
Auf der Facebook-Fanseite und auf dem 
Twitter-Kanal finden sich Posts und State-
ments zu aktuellen Themen aus Politik, 
Wirtschaft und Finanzwelt, sowie Informatio-
nen zu allen Substanz Investor-Publikationen. 
Like if you like us: 
www.facebook.de/SubstanzInvestorMagazin
www.x.com/si_magazin

*) 	 Mehr zu Online-Werbeformaten und -preisen ab S. 8
**) 	Durchschnitt April bis Oktober 2025,  

Stand: Oktober 2025

weekly



Ausgabe ET AS DU Schwerpunktthemen und Specials

1/2026 20.12.25 08.12.25 12.12.25 Kapitalmarktausblick 2026; ETFs

2/2026 31.01.26 19.01.26 23.01.26 Emerging Markets: Aktien & Fonds

3/2026 28.02.26 16.02.26 20.02.26 Dividenden: Aktien & Fonds

4/2026 28.03.26 16.03.26 20.03.26 Rohstoffe; Derivate (zur Invest 2026)

5/2026 25.04.26 13.04.26 17.04.26 Familienfirmen; Multi-Asset-Fonds

6/2026 23.05.26 11.05.26 15.05.26 HealthCare; Special "Beteiligungsgesellschaften"

7/2026 27.06.25 15.06.26 19.06.26 Infrastruktur-Investments:  Aktien & Fonds

8/2026 25.07.26 13.07.26 17.07.25 Value-Investments: Aktien & Fonds

9/2026 29.08.26 17.08.26 21.08.26 Vermögensverwaltende Fonds

10/2026 26.09.26 14.09.26 18.09.26 Immobiliengesellschaften : Fonds & Aktien"

11/2026 31.10.26 19.10.26 23.10.26 Kapitalschutz & Edelmetalle

12/2026 28.11.26 16.11.26 20.11.26 Nebenwerte: Mid-, Small- u. Micro Caps

1/2027 19.12.26 07.12.26 11.12.26 Kapitalmarktausblick 2027; ETFs

5Termine und Schwerpunktthemen

ET = Erscheinungstermin, AS = Anzeigenschluss, DU = Druckunterlagenschluss 

Schwerpunkte
Substanz Investor richtet sich sehr stark nach dem aktuellen Marktgeschehen. Regelmäßige Schwerpunkte sind:

• �Analytische & methodische Ansätze
• �Fonds und Derivate

• �Markt- und Aktienanalysen
• �Interviews mit Marktexperten und Vorständen



6Anzeigenpreisliste

Preisliste Nr. 3 vom 1. Januar 2008 	

Agentur-Vergütung: 15%; Alle Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen MwSt.   
Weitere Sonderwerbeformen (z.B. Tip-on-Cards, Beihefter, Beikleber, Sammelanzeigen) auf Anfrage.

Malstaffel	 Mengenstaffel

Grundsätzlich findet immer die für den Kunden güns-
tigere Staffel Anwendung.

Sonderdruck 
Ein Sonderdruck umfasst die Titelseite des Magazins 
mit dem Vermerk „Sonderdruck“ sowie den/die 
gewünschten Artikel. Preisstaffel auf Anfrage.

PDF
Bereitstellung eines Artikels als PDF, auf Wunsch mit 
Titelseite („digitaler Sonderdruck“) inkl. aller Online-
Veröffentlichungsrechte – zeitlich und räumlich unbe-
grenzt: 250,– EUR. 

Preise für Online-Werbung: 
siehe Seite 8 und 9

Anzeigen-
formate

Anschnitt
(B x H) in mm

3 mm Beschnittzugabe

Satzspiegel
(B x H) in mm

Preise
s/w oder

Euroskala
2/1 Seite  420 x 297 Auf Anfrage 5.600,– EUR
1/1 Seite 210 x 297 180 x 20249 3.200,– EUR

2/3 Seite quer 210 x 198 180 x 166 2.750,– EUR
1/2 Seite hoch 105 x 297 90 x 20249 2.200,– EUR
1/2 Seite quer 210 x 148 180 x 125 2.200,– EUR
1/3 Seite hoch 70 x 297 60 x 20249 1.800,– EUR
1/3 Seite quer 210 x 99 180 x 83 1.800,– EUR
1/4 Seite hoch 103 x 148 87,5 x 125 1.400,– EUR
1/4 Seite quer 210 x 75 180 x 62 1.400,– EUR

1/8 Seite 103 x 75 87,5 x 62 1000,– EUR
U2 210 x 297 Auf Anfrage 3.800,– EUR
U3 210 x 297 Auf Anfrage 3.500,– EUR
U4 210 x 297 Auf Anfrage 4.200,– EUR

Inselanzeige  – 80 x variabel 
Mindestformat 80 x 50 mm

10 EUR/mm

Beilagen (Mindestauflage 3.000 Ex.) – je Tausend (bis 25 Gramm) 300,– EUR zzgl. Postgebühren

ab 2 Anzeigen 3% ab 2 Seiten 5%
ab 4 Anzeigen 5% ab 4 Seiten 10%
ab 6 Anzeigen 8% ab 6 Seiten 13%
ab 8 Anzeigen 10% ab 8 Seiten 15%
ab 10 Anzeigen 12% ab 10 Seiten 17%
ab 12 Anzeigen 15% ab 12 Seiten 20%
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2/1 Seite, AS

2/3 Seite hoch, AS

Sonderformate
auf Anfrage!

AS = Anschnitt
SSP = Satzspiegel

Die Platzierung von
Kleinanzeigen und
Sonderformaten
erfolgt bestmöglich.

1/2 Seite quer, AS

1/3 Seite quer, AS

2/1 Seite, SSP

2/3 Seitehoch, SSP

1/2Seite quer, SSP

1/3 Seite quer, SSP

1/1 Seite, AS

1/2 Seite hoch, AS

1/4 Seite hoch, AS

1/3 Seite hoch, AS

1/1 Seite, SSP

1/2 Seite hoch, SSP

1/4 Seite quer, AS 1/8 Seite, AS Inselanzeige, SSP

1/3 Seite hoch, SSP



SubstanzInvestor.de – Das Portal für den kritischen Anleger

SubstanzInvestor.de ist das korrespondierende Online-Angebot von 
Substanz Investor. SubstanzInvestor.de bietet neben aktuellen Meldungen, 
Berichten und Analysen über den geschlossenen Nutzerbereich Zugriff 
auf das komplette Ausgaben- und Artikel-Archiv (seit 2003). Daneben 
bieten SubstanzInvestor.de und die Präsenz bei Facebook eigene 
redaktionelle Inhalte wie z.B. „Löcher in der Matrix“. 

Zielgruppe
Substanz Investor und SubstanzInvestor.de richten sich an anspruchsvolle 
Privatinvestoren sowie Börsenprofis, die an aktuellen Themen und Trends 
zum Börsengeschehen sowie kritischen Meinungen zum Kapitalmarkt 
interessiert sind. Die gut recherchierten Hintergrundberichte und tiefgehen-
den Analysen basieren auf den Beurteilungskriterien der Österreichischen 
Schule und heben sich durch kritisches Hinterfragen der vorherrschenden 
Meinung ab.

Werbeformen und -preise

Medium1 Format2 Preis/
Woche

Preis/
Monat

Wallpaper 728 x 90 + 120–160 x 600 1.100 EUR 3.500 EUR 
Medium Rectangle 300 x 250 700 EUR 2.200 EUR 
Leaderboard 728 x 90 600 EUR 1.900 EUR 
Skyscraper  120–160 x 600 600 EUR 1.900 EUR 

1) Bannerschaltung erfolgt in Rotation
2) Angabe in Pixel; Weitere Formate sowie Sonderwerbeformen auf Anfrage!

Wallpaper (Kombination aus Leaderboard und 

Leaderboard (728 x 90 Pixel)

   Skyscaper)

Medium
Rectangle

(300 x 250 Pixel)

8
Skyscraper (120–160 x 600 Pixel)



9Substanz Investor Weekly

Substanz Investor Weekly
Der kostenlose E-Mail-Newsletter informiert die Leser bereits seit 2003  
wöchentlich mittwochs über die Einschätzung der Substanz Investor-
Redaktion zu kurzfristigen Börsenentwicklungen und aktuellen politischen 
und wirtschaftlichen Geschehnissen. Neben dem Versand an die registrierten 
Bezieher steht der Newsletter auch online zum Abruf bereit. 

Werbeformen und -preise

Medium Format Preis/Ausgabe
Text-Grafik-Anzeige  600 x 90–380 Pixel

max. 80 Wörter 1.000 EUR 

Grafikanzeige 600 x 90–380 Pixel 850 EUR
Textanzeige max. 80 Wörter 850 EUR 
Content Ad 600 x 90 Pixel 600 EUR 

Weitere Formate, Sonderwerbeformen und Rabattstaffel auf Anfrage! 
Agenturvergütung: 15%

Textanzeige (max. 80 Wörter)

Reichweite (Stand Oktober 2025)
Auflage Substanz Investor (Magazin) ca. 4.800 Exemplare
Newsletter Substanz Investor Weekly ca. 5.720 Empfänger (Nov. 2025)
Öffnungsrate ca. 40% Bezieher (Nov. 2025)

Bild: © deagreez – stock.adobe.com

Ut fuga. At quiasite et re ne non porenie ndebit laudipsum volupit atiaeptaquis sed eicipsum 
et ini ut eius, et officaborem fuga. Nem repudit et maionse nimilli quiant audamus apicium 
reicimuscid ea volento volut pra consed quam, qui

Content Ad (600 x 90 Pixel)

Text-Grafik-Anzeige
(600 x 90–380 Pixel)

Grafikanzeige
(600 x 90–380 Pixel)



Technische Daten Print/Online

Druck und Bindeverfahren: Bogenoffset, Rückendrahtheftung 

Druckunterlagen: 	 per E-Mail 

E-Mail Druckdaten:	 info@text-et-design.de

Dateiformate:	 X3 PDF / X4 PDF, EPS (vektorisiert);
	 weitere Formate auf Anfrage
Datenbeschaffenheit:	 Post Script-Dateien, 
	 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten, 
	 Farbseparierung vor Speicherung
Raster:	 70er

Farbanzeigen: Euroskala
Sonderfarben oder Farbtöne, die durch den Zusammendruck von Farben der 
ausschließlich verwendeten Euroskala nicht erreicht werden können, bedür
fen besonderer Vereinbarung. Einzelheiten auf Anfrage. Geringe Tonwertab
weichungen sind im Toleranzbereich des Offset-Druckverfahrens begründet.
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Anlieferung Online-Werbemittel:

• �Für Website: GIF/JPG/HTML5  
3 Tage vor Kampagnenstart mit Fallbackimage

• �Für Newsletter: Statische GIF bzw. JPG Grafiken  
3 Tage vor Kampagnenstart

• �Richmedia: 5 Tage vor Kampagnenstart
• �Werbemittel müssen in der gebuchten Größe angeliefert werden
• �Werbemittel müssen klar benannt werden,  

z.B. Unternehmen_website_Sujet_Datum
• �Vergessen Sie nicht, die Ziel-URL für die Landing-Page  

und/oder den Redirect anzugeben.

E-Mail Online-Werbemittel: online@substanzinvestor.de

Ansprechpartner Print: 
�Yvonne Neff, Grafiker, Tel.: +49 (0) 172/700 31 52,  
info@sensemotion.de

Ansprechpartner Online: 
Ralf Flierl, +49 (0) 89/2000 339-84
flierl@substanzinvestor.de



Ansprechpartner

Chefredakteur/Geschäftsführer
Ralf Flierl
+49 (0) 89/2000 339-84
flierl@substanzinvestor.de
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Kontakt 
Substanz Investor Media GmbH *
Engelhardstraße 10
81369 München 
Telefon: +49 (0) 89/2000 339-81 
E-Mail: info@substanzinvestor.de 
Internet: www.substanzinvestor.de

Geschäfts-/Zahlungsbedingungen
Für die Abwicklung von Aufträgen gelten die Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen der Substanz Investor Media 
GmbH *. Zahlung innerhalb 14 Tagen ab Rechnungs
datum netto. Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen 2% 
Skonto.

*) 	 dies ist der neue Name der Verlages ab dem 1.1.2026 (früherer 
Name: Smart Investor Media GmbH)


